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Eigentumswohnungen am Dr.-Wilhelm-Knarr-Weg

MODERNE WOHNKULTUR,
UMGEBEN VON TRAUMHAFTER NATUR
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Wohnkultur im Voralpenland

Sie mochten Ihren Lebensmittelpunkt mitten Umrahmt von herrlichen Wiesen und Feldern
im Grlnen, in Sichtweite der Alpen, nicht weit errichten wir auf einem grof3en, sonnigen
von herrlichen Flissen und Seen entfernt, Grundstlick moderne Eigentumswohnungen,
aber auch mit allen Einkaufsmoglichkeiten die in puncto Architektur und Ausstattung
und kulturellen Angeboten in der Nahe und die Wohnwiinsche vieler Menschen erfillen
nur eine halbe Stunde von den Arbeitgebern werden.

im MUnchner Siden entfernt?
Freuen Sie sich auf ein besonderes Wohn-

Dann sind Sie hier in der Kurstadt Bad Aibling, objekt in wunderschéner Lage und mit

im oberbayerischen Voralpenland, genau richtig. grandiosen Ausblicken — freuen Sie sich auf

In unserem neuen Wohnprojekt THE VIEW THE VIEW . :

entsteht, vor den Toren Rosenheims gele- : : : : BT T s

gen, eine attraktive Gelegenheit, den Traum

s

vom naturnahen Wohnen zu verwirklichen.

Die Mangfall:
ein idyllischer Fluss
ganz in lhrer Néhe.




Beschaulichkeit und buntes Treiben -

ein Lebensmittelpunkt fiir jeden Geschmack

Ob seit 2007 Heimat der jingsten Therme
Bayerns oder des altesten Moorheilbads von
1845: Bad Aibling ist nicht nur fur Kurgaste
aus aller Welt ein beliebtes Ziel. Auch tber-
regional tatige Unternehmen aus vielfaltigsten
Branchen haben hier und in Rosenheim ihren
Firmensitz und sind attraktive Arbeitgeber.
Gerade diese Kombination aus Freizeit und
Business macht aus dieser Region einen at-
traktiven Lebensmittelpunkt.

Hier ist alles vor Ort: Es gibt Schulen aller
Bildungsstufen, ein sonderpadagogisches
Forderzentrum, Privatschulen und sogar ein
Sport-Business-Campus, die Deutsche Sport-
Privatschule. Acht ansassige Kliniken, ein
groBztgiger Kurpark mitten in Bad Aibling,

Die Therme
in Bad Aibling.

Sehr beliebt:

das Bad Aiblinger
Volksfest an Pfingsten.

-
=,

ein reges Vereinsleben und sogar ein Theater
pragen das kulturelle Angebot dieser liebens-
werten Gemeinde.

e T

Wer Lust auf mehr hat — die Stadt Rosen-
heim mit ihrer kulturellen Vielfalt ist nur einen
Katzensprung entfernt und lockt mit Stra3en-
cafés, einer pittoresken Altstadt mit kleinen

Laden und einem reichhaltigen Kultur-
angebot.

Pittoresk: die Altstadt
von Rosenheim.

Schénes Ausflugsziel: Schloss MaxlIrain, mit eigener Brauerei. Erholung pur: der Kurpark von Bad Albllng



Leben zwischen Flissen und Seen

Aktive Erholung — nach einer langen Arbeits-
woche fallt dies in der Nachbarschaft von
THE VIEW leicht! Entweder ein Ausflug zum
Simssee, Chiemsee, Tegernsee oder Schlier-
see; eine Wanderung oder Bergtour in den
Chiemgauer Alpen oder am Wilden Kaiser;
Joggen, Reiten, Tennis spielen, Golfen,
Schlittschuhlaufen, Eisstockschiel3en, Ski-
fahren: Die Liste der Moglichkeiten hier von
Bad Aibling aus ist lang.

Der Tegernsee mit Blick auf Rottach-Egern und den Wallberg.

Ein Highlight fir Radbegeisterte ist der
Mangfall-Radweg, der sich Uber 60 Kilome-
ter entlang des Flusses Mangfall und weiter
durchs herrliche Oberbayern bis nach Min-
chen schlangelt.

Work-Life-Balance — hier in THE VIEW wird
das groBgeschrieben!

Minchen

.

.
.

.

Mangfall-Radweg
60 km

_ Héhenkirchen-
@ Siegertsbrunn

‘@Aying

@ Tegernsee

Bad

Rosenheim

Die Flussmindung der Mangfall
in den Inn bei Rosenheim.




THE VIEW - Alpennahe ganz woértlich genommen theview o

Der Blick aus der Vogelperspektive verdeut- Fluss Mangfall; weiter stdlich dann tGber dem Dies ist eine Region, in der Menschen aus als Lebensmittelpunkt haben Sie die Wahl
licht die Schonheit der Landschaft rund um Inn die Chiemgauer Alpen und am Horizont ganz Europa sommers wie winters ihre zwischen Natur und Kultur, zwischen Freizeit
THE VIEW. Felder, Wiesen und Walder gleich das Kaisergebirge mit dem tber 2.300 Meter Ferien verbringen — Sie dagegen haben und attraktiven Arbeitgebern, zwischen abso-
in der Nachbarschaft; der nahe gelegene hohen, majestatischen Wilden Kaiser, schon in die Méglichkeit, dies alles das ganze Jahr luter Ruhe und quirligem Treiben!

Osterreich gelegen. Uber zu genieBen. Denn mit Bad Aibling
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Das Beste aus zwei Welten

In einer Urlaubsregion wohnen, mit namhaften Dort erwarten Sie eine perfekte Infrastruktur

Arbeitgebern vor der Haustlr und einer nahe mit allen Geschéften des taglichen Bedarfs,

gelegenen Metropole — hier in THE VIEW wird Schulen, Arzten und Apotheken, Biergarten, //
das Realitét fur Sie! Restaurants, Sportmdglichkeiten etc. //
Mit dem Auto sind Sie in 35 Minuten im Stden Ob nach Westen Richtung Miinchen, nach \//\
Minchens, und mit der Bahn in etwa 60 Minu- Osten Richtung Salzburg oder in den Stiden \ \

ten am Munchner Hauptbahnhof. Rosenheim Richtung Innsbruck und dann Italien — von @ Einkaufsmaglichkeiten \\\\\

ist mit dem Auto nur 15 Minuten entfernt, und hier aus sind Sie in alle Himmelsrichtungen g s:za:::tzrt \\
zur Stadtmitte von Bad Aibling sind es gerade bestens vernetzt. 0 ApothekeFr)'l \

mal finf Minuten mit dem Rad. © Arzte
@ Schule/Kitas \ \

@ Banken \

Bahnhof
Bayerische Regiobahn >

N

A
‘Bad Aibling Kurpark
\

S

Chiemsee

Schliersee



THE VIEW — die Ubersicht theview =

Am Rande von Bad Aibling, im Stadtteil Umgeben von herrlicher Natur und mit dem
Harthausen, entsteht umrahmt von Feldern Zentrum von Bad Aibling vor der Haustur

und Wiesen auf einem ca. 21.000 m? grof3en ist dieses Objekt ein ganz besonderes Kleinod
Grundsttck ein Eigentumswohnungs-Ensem- im beeindruckenden Voralpenland.

ble mit mehreren Gebauden in klassisch-
moderner Architektur.

Durch die aufgelockerte Anordnung und
die unterschiedlichen GréBen der Hauser
ergeben sich immer wieder neue und griine
Sichtachsen fir Bewohner und Besucher von
THE VIEW - sogar ein kleines Biotop auf
dem Grundstuck ist gestalterischer Bestand-

teil der Freiflachenplanung.

chit des HluStratds,

P

i
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THE VIEW - die Vorteile auf einen Blick theview =

e \Wohnen und leben in Bad Aibling, der ® Insgesamt 19 Mehrfamilienhduser mit e Ziegelbauweise mit hochwertiger Innen- e Haus fur Kinder innerhalb der Wohnanlage
Kurstadt im Voralpenland ca. 200 Eigentumswohnungen ausstattung, z. B. Eichen-Fertigparkett in

e Aufzi den Tief bis in all
den Wohnrdumen, FuBBbodenheizung, N R

e Beste Anbindungen nach Minchen und e Ausgewogener Wohnungsmix von ) o Wohnungsebenen, Zugange stufenlos
L , , , _ Badfliesen 30 x 60 cm, Sanitarausstattung .
in die Berge mit dem Auto oder der Bahn 2- bis 4-Zimmer-Wohnungen mit Wohn- ausgeflhrt

fachen von ca. 54 m2 bis ca. 135 m?2 von namhaften Markenherstellern etc.
e Perfekte Work-Life-Balance durch die Lage ' ’ e KAW-Energieeffizienzhaus 55 (EE, e Tiefgaragen Uberwiegend mit Einzelstell-

. , |atzen und flr Elektromobilitdt vorgeristet
erneuerbare Energien) mit Pelletheizung, 2 <

zwischen Stadt und Natur e Klassisch-moderne Architektur mit son-
. nigen Terrassen, gro3en Balkonen und
e Einkaufsmdoglichkeiten, Schulen, Arzte, 9 ) 9 Gasbrennwertkessel
, Loggien

Restaurants etc. schnell erreichbar

e Schon geschnittene Wohnungen mit
e Zahlreiche Sport- und Freizeitmdglich- , g" ) =
) ] B zeitgemaBen Grundrissen (z. B. offene
keiten direkt vor der Haustlr, sommers ) o ]
o Wohn-Ess-Bereiche, teilweise bodentiefe
wie winters
Fenster etc.)

* GrundstiicksgroBe i t ca. 21.000 m?
[HNSSTHEKETIOEE NSgESantes " e Wohnungen teilweise barrierefrei nach

e Schon angelegte Gemeinschaftsfrei- BayBO Art. 48 (Bayerische Bauordnung)
flachen mit Wegen, Baumen, etc.

Abbildung aus Sicht des lllustrators.
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Abbildung aus Sicht des lllustrators.




Regenerativ, 6kologisch und wild

Nachhaltigkeit, Okologie und Naturschutz
sind in aller Munde. Auch wir werden bei

THE VIEW einige grundlegende bauliche und

gestalterische MaBBnahmen ergreifen, die
diesem Anspruch gerecht werden.

Bestandteil dieser Energiehausklasse sind
besondere MaBnahmen zur Isolierung wie
dreifach verglaste Fensterelemente, etc..

Die Wohnanlage besitzt zudem eine zentrale
Pelletheizung im Untergeschoss, die die
einzelnen Wohnungen mit Warme durch

die Verbrennung von Holz in Pelletform als
erneuerbare Energiequelle versorgt.

Dem Thema E-Mobilitat wird durch die Mog-
lichkeit zur Installation einer Wallbox pro

Stellplatz in der Tiefgarage Rechnung getra-
gen. Ob Hybrid-Pkw, Vollstromer, E-Motorrad
oder E-Bike — in THE VIEW kdnnen alle , Kraft
tanken”.

A

Auch bei der Gestaltung der Freiflachen wird
an die Natur gedacht. Die Landschaftsarchi-
tekten planen Pflanzflachen mit saisonaler
Bepflanzung, die zur Unterstltzung der
Artenvielfalt beitragen. Zusammen mit der
bereits vorhandenen Griinflache im Osten des
Bebauungsplangebiets wird dies ein kleines
Paradies fur Pflanzen und Insekten werden.

theview

/\
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Gestaltung lebendiger Raume

Mission:

BPD will als integraler Projekt- und Gebiets-
entwickler im Veranderungsprozess stadte-
baulicher Strukturen mit der Schaffung von
.living environments” einen Beitrag zu inte-
grierten, zukunftsfdhigen Wohn- und Lebens-
umfeldern leisten. Raume, die von sich aus
lebendig sind, in denen Bebauung und Natur
harmonisch ineinandergreifen, in denen Ruhe,
Raum und Geborgenheit geboten werden
und die als Treffpunkt auch dazu animieren,
Dinge im Freien zu unternehmen. Wir stehen
fur Wohnviertel und Stadtteile, in denen sich
die Bewohner und Besucher willkommen
fihlen und in denen jeder gern wohnt, auch
mit anderen zusammen.

Vision:

Wohnfreude ist eines der wichtigsten Elemen-
te unseres Lebensgllicks. Zu dieser Freude
bedarf es jedoch mehr als nur eines Daches
Uber dem Kopf. Die Bewohner missen sich

in ihrem Wohnumfeld genauso zu Hause, wohl
und sicher fihlen wie in ihrem eigenen Haus.

Wir setzen uns als Gebietsentwickler fur
Lebensumfelder mit einer eigenen Identitat
ein. Umfelder, in denen es Platz fir die
Menschen gibt, aber auch fur die Natur.

Wir denken beim Entwickeln an die Zukunft
und respektieren zugleich die Vergangenheit
und das, was vorher schon da war: die alte
Keksfabrik, der sich schlangelnde Bach oder
die alte Buche. In einer lebendigen Umgebung
sind alle Zeiten zu spuren.

Gestaltung lebendiger Raume:

Wir von BPD glauben an das Entwickeln
von ,lebendigen Raumen”, an Wohn- und
Lebensumfelder, die von sich aus lebendig
sind. Wo die Bewohner ab dem ersten Tag
gern wohnen und sich sicher und zu Hause
fihlen. Wo sie Stral3enfeste organisieren
und kleine Kinder im Freien spielen konnen,
moglichst unter einem wachenden Auge
vom Kichenfenster aus.

,Wir glauben an

Wohnumgebungen,

die von sich aus
Iebendlg smd

2 il W Q

A n e Wies, Freising

W Herzstiick, Garmisch-Partenkirchen

A UNITED HOMES Moosach, Miinchen
W Refugio, Miinchen-Pasing

21
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Kundenzufriedenheit

Wie wir die Wiinsche unserer Kunden erfiillen

Der Kauf eines Hauses oder einer Wohnung
ist fir viele Menschen eine der wichtigsten
Entscheidungen im Leben. Ganz privat,

weil hier fur Jahrzehnte das Heim entsteht,
in dem zum Beispiel die Kinder grof3 werden
und wo man sein Leben gestaltet. Aber auch
wirtschaftlich ist der Immobilienerwerb in
der Regel die bedeutendste Entscheidung
im Leben.

86 %

Die Idealerfillung
heiBt: Die Bedurfnisse,
Wiinsche, Vorstellungen und
Ziele der Immobiliensuche
sind zu 86 % bei unseren
Erwerbern erfiillt.

Von daher ist es umso wichtiger, einen Ver-
tragspartner zu haben, dem man vertrauen
kann. Deswegen wollen wir hier an dieser Stelle
auch unsere Kunden zu Wort kommen lassen
und die wichtigsten Ergebnisse der Kunden-
zufriedenheitsanalyse 2013 darlegen.

.--..

86 % der Kauferinnen und
Kaufer sind mit unserer Arbeit
sehr zufrieden bzw. zufrieden.

L]
..------

Forschung fur Marketing und Management Gmb}-l, Darmstadt )

Quelle: Institut U

Die Idealerfiillung

Zu Beginn eines Kaufprozesses, also auch der
Immobiliensuche, hat man bestimmte Ziele,
Wiinsche, Bedurfnisse und Vorstellungen —
quasi eine Idealvorstellung vom Produkt, hier
dem Haus oder der Wohnung. Zu wie viel
Prozent diese Idealvorstellung mit dem Kauf
erflllt wurde, spiegelt die gemessene Idealer-
fallung wider.

T
8

HE

Wir freuen uns besonders, dass wir mit einem
,Idealerfullungsgrad” von 86 % ein Bestergebnis
erzielen. Hierzu das Marktforschungsinstitut
Utilitas: , Der Idealerfullungsgrad von 86 % ist
ein exzellenter Wert. In der Praxis werden Werte
Uber 80 % nur von ausgereiften Produkten
erreicht.”

23
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Ein Unternehmen der Rabobank
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